LES EXTASIADES
AITOR - DANIELA - EVA - FRAN - GONZALO - MARCELA - MIGUEL

LA MUERTE DE LA REALIDAD - MADNESS



concepto

“El viaje sin-sentidos”

La idea es juntar el viaje a través de los sentidos que realiza el usuario (escuchando,
mirando, tocando...) con el juego de palabras de que puede que se sienta como un caos y
no tenga sentido la exposicion, que es otro sentimiento valido y posible que genere.




estrategia
ce _
Mmarketing




Edad: 28 anos.
Estado: Soltera, sin hijos.
Ubicacion: Barcelona.

Ocupacion: Disenador grafico.

Descripcidn: Como persona creativa se deja llevar e influenciar por todo tipo
de artistas y obras, le gusta ver cosas nuevas y crear disenos nunca antes
vistos.

Un dia en su vida: al despertarse en su pequeno, pero acogedor, piso en el
centro de Barcelona se hace un café y se lo bebe mientras revisa sus redes
sociales en busca de inspiracion de artistas de todo el mundo. Después de
esto se dirige al estudio que comparte con una amiga, para poder trabajar en
los disefios que distintas marcas le han pedido.

A la hora de la comida se bajan a un bar/cafeteria donde se juntan con mas
amigos, todos ellos artistas; mientras almuerzan comparten experiencias
artisticas y las ultimas tendencias creativas. Por las tardes hace sesiones
fotograficas inspiradas en todo aquello que ve a través de redes sociales;
cuando termina vuelve a su piso y se pone a dibujar, hace disenos abstractos,
realistas, surrealista... dependera de cOmo se sienta y la inspiracion que tenga.

A la hora de la cena se prepara algo sencillo mientras investiga algunos
artistas u obras nuevas que ha encontrado o que la han recomendado. Antes
de dormir apunta ideas nuevas para sus proyectos y se relaja con musica
mientras prepara un par de bocetos para el siguiente dia.

Relacién con la marca: a nuestra exposicion irian principalmente personas
interesadas en el arte. Caracteristicas: aire alternativo, creativa, que se desvia
de lo convencional, auténtica y original.

Sofia conoce la marca, un dia investigando en redes sociales encontrd un
espectaculo un tanto extrano, ya que estaba en medio de la calle y tenia un
codigo QR. A partir de ahi empezo6 a indagar en la pagina web y esta atenta a
posibles actualizaciones.

sofiamonrales



Edad: 35 anos.

Estado: Casada, sin hijos.

Ubicacion: Granada.

Ocupacion: Profesional Independiente.

Descripcidén: Una mujer reservada pero muy creativa que ama el arte, tiene
mucho potencial e ideas para brindar al mundo, se hace ver como una
persona tranquila pero tiene ideas muy descabelladas. Le encanta ilustrar en
todo tipo de sentido.

Un dia en su vida: Laura trabaja como consultora independiente en marketing
digital. Su dia comienza temprano, tomando su té matcha y mientras va
revisando correos electronicos, contestando mensajes y actualizandose con
las ultimas tendencias en marketing, moda y redes sociales.

Se va llenando de informacion sobre nuevas técnicas de dibujo, nuevas
formas de persuasion y publicidad. Cada espacio que tiene libre abre su diario
y plasma todas las ideas que se le vienen a la cabeza a lo largo del dia;
haciendo dibujos, sketches, jugando con texturas, colores, efectos visuales y
nuevos disenos. Dedica tiempo a la creacion de contenidos y gestion de redes
sociales para sus clientes. Participa en reuniones virtuales con equipos
remotos.

Conducta Digital: Utiliza aplicaciones y herramientas de gestion de proyectos
en linea. Busca activamente recursos educativos en linea para mantenerse
actualizada. Prefiere la comunicacion a través de correo electronico y
mensajes directos en redes sociales.

Relacion con la Marca: Valora las marcas que ofrecen soluciones
innovadoras y herramientas efectivas para su trabajo. Se involucra en
comunidades en linea y sigue marcas influyentes en su industria. Aprecia las
ofertas personalizadas y la atencion al cliente rapida. Se destaca por su
originalidad, creatividad, abundancia y su mente abierta.

laura andracdle







espectaculosy codigognr

En diferentes ciudades por toda Espana se presentaran distintas performances
mostrando los diferentes conceptos de diferentes maneras. Sera un concepto
distinto en cada ciudad. Asi sera:

e Jardin botanico, Madrid (erotismo). Nombre: jardin exoético.

Sitio natural con espacios y jardines impresionantes. Como queremos seguir la
estética de lo natural usaremos un par de personas a las que les estén haciendo
un bodypainting; obviamente usaremos pinturas ecoldgicas para no contaminar
el medio ambiente.

Al lado se pondria un caballete con un lienzo en el que esté el logotipo y un
codigo QR.




espectaculosy codigogr

¢ Cuevade Zugarramurdi, Navarra (oscuridad). Nombre: la oscuridad.

Ano 1610, Zugarramurdi. Un pequeno pueblo encajado en las montanas del
Pirineo de Navarra se vio sacudido por unos siniestros sucesos que alertaron a
la Inquisicion. Denuncias, acusaciones cruzadas entre vecinos acabaron con
detenciones, torturas y un Auto de Fe que condend a morir en la hoguera a 12
mujeres por herejes.

La historia mas famosa y siniestra de la brujeria se encuentra aqui donde hoy se
puede visitar el museo y las cuevas de las brujas de Zugarramurdi, esas que
segun contaban se reunian en el prado del Aquelarre, lanzaban conjuros vy
bailaban desnudas hasta el amanecer. En esta performance habra una persona
tocando Invierno de Vivaldi con un violonchelo/violin.

A la vista estara el logotipo y el cédigo QR.




espectaculosy codigogr

¢ Valencia,ciudad de las artes y las ciencias (conciencia/video).
Nombre: luces, espectaculo, arte.

Es una ciudad innovadora por eso mismo jugaremos con la tecnologia,
usaremos el agua de pantalla para mostrar animaciones lasers y luces, también
nos ayudaremos de drones.

Al finalizar el espectaculo caeran dos lonas negras en los extremos donde
estara el logotipo y un codigo QR.

e Parque del laberinto de horta, Barcelona (pérdida). Nombre: laberinto
de lasilusiones.

Esta sera la actuacion mas literal, se hara una exposicion de arte a lo largo del
laberinto. El codigo QR y el logo estaran presente en toda la exposicion.

Codigo QR. En todas las exposiciones se iran encontrando codigos QR que
especificaran el nombre, concepto, ubicacion y estética de la siguiente
performance.




cajapremium

Para los que lo deseen podran disfrutar de la experiencia premium las entradas
se enviaran de una forma especial. Es un cubo que por fuera es espejo, al abrir
la caja se podra encontrar la entrada especial, unas tarjetas con distintas pistas
de lo que encontraras en la exposicion y algun detalle como puede ser una
pulsera/brazalete o llavero.

Esta caja vendria con arena dentro para aportar el matiz del desierto y que el
usuario tenga que desenterrar su contenido y genere un comportamiento
interactivo entre la marca y el cliente.

espejos
cdistorsionaclos

Son espejos pequenos, manejables, que distorsionan el reflejo, seran del tipo
cartel sin llegar a serlo y que incluye frases existenciales como las que aparecen
en la obra de la conciencia (video).

Estos estarian expuestos por las calles de diferentes ciudades a modo de
carteleria urbana, para que el caminante se tope con los mismos y creen
contenido en sus redes, se muestre curiosidad y de publicidad pasiva.



estrategia
transmedia




La idea principal de nuestra exposicion es que a través de distintos medios/localizaciones
puedes entender, ver y consumir las distintas performances y obras teniendo sentido.
Hemos querido jugar con las obras y las distintas acciones transmedia como si fuesen las
piezas de un puzzle, obviamente cada pieza es importante y entendible por si sola pero todo
unido te hace entender verdaderamente |lo que el conjunto transmite.

Estamos representados principalmente en la web, no queriamos redes sociales, ya que
nuestro concepto es la muerte de la realidad y parte de esa realidad hoy en dia son las redes
sociales. Aunque hay que tener en cuenta que a la hora de la verdad estaremos presentes
en redes, debido a esa gente que cuente 0 exprese su experiencia en la exposicion o con
los espectaculos.

La esencia fundamental que subyace en nuestra propuesta expositiva radica en la
posibilidad de comprender, visualizar y consumir diversas performances y obras a través de
diferentes medios y localizaciones, otorgandoles significado en conjunto. Nos hemos
propuesto abordar las obras y las diversas acciones transmedia como si fueran las piezas
de un intrincado rompecabezas. Cada pieza, por supuesto, posee su propia importancia y
comprensibilidad de manera independiente; no obstante, es la union de todas estas partes
la que permite una comprension verdadera de lo que el conjunto busca transmitir.

Nuestra presencia principal se establece en el ambito digital, prescindiendo
conscientemente de las redes sociales. Este enfoque encuentra su raiz en la concepcion de
la muerte de la realidad, y las redes sociales forman parte inherente de esa realidad
contemporanea. No obstante, es imperativo considerar que, en Ultima instancia, nos
veremos obligados a participar en plataformas sociales. Esta decision responde a la
necesidad de conectar con aquellos individuos que deseen compartir 0 expresar sus
vivencias relacionadas con la exposicion o los espectaculos.

En un intento de trascender las barreras fisicas y desafiar las nociones tradicionales de
experiencias artisticas, hemos concebido nuestra exposicion como un fenédmeno que se
desenvuelve en el ciberespacio. Este entorno digital ofrece la flexibilidad necesaria para
adaptarse a diversas formas de expresion artistica y permite a los espectadores explorar y
sumergirse en nuestro concepto transmedial desde cualquier lugar del mundo.

En Ultima instancia, nuestra vision se materializa como una experiencia que va mas alla de
los limites convencionales, desafiando las expectativas preestablecidas y fomentando la
participacion activa del espectador. A través de la combinacion de elementos transmedia y
la presencia estratégica en el mundo digital, aspiramos a ofrecer una narrativa artistica
unica que estimule la reflexidon y la interaccion en el contexto contemporaneo.



